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Temat lekcji: Konsumpcjonizm to nie tylko konsumpcja (Zygmunt Bauman) — rozwazania wokot
filmu ,Gra” (2000) rez. Krzysztof Krauze.

Opracowanie: Anna Réwny

Etap edukacyjny: szkota gimnazjalna (lll etap)
Przedmiot: wiedza o spoteczenstwie

Czas: 45 minut

Cele zaje¢:
cel ogolny
e rozumienie zasad gospodarki rynkowej (uczen rozumie procesy gospodarcze);
cele szczegoétowe

e rozbudzenie wéroéd mtodziezy swiadomosci konsumenckiej;

e uswiadomienie zagrozeh wynikajgcych z uczestnictwa we wspétczesnym Swiecie
konsumpcjonizmu;

e zachecenie do asertywnego podejscia do oferty rynkowej;

e wykorzystanie filmu fabularnego jako zrodta wiedzy o wspétczesnym swiecie.

Metody pracy: lekcja odwrocona, ,burza mézgdéw”, rozmowa kierowana, praca z materiatem
audiowizualnym, praca z tekstem zrédtowym, praca w grupach.

Materialy dydaktyczne:

e Kkarty pracy;
o film ,Gra” (2000) w rez. Krzysztofa Krauze

Pojecia kluczowe: konsumpcjonizm, konsumpcja, swiadomos¢ konsumencka.

Przed zajeciami:

Zaloguj sie do panelu nauczyciela na platformie www.filmotekaszkolna.pl i przejdz do zaktadki M¢j
profil — Filmy dla uczniéw — Zarzgdzaj kontami. Zat6z konta swoim uczniom, tworzgc login i hasto,
np. login: a.kowalska, hasto: praca domowa, itd. Hasto moze by¢ takie samo dla catej klasy. Po
wygenerowaniu kont, wybierz z listy film ,Gra” i okresl, na jaki czas udostepnisz go uczniom. Przed
planowanymi zajeciami podaj uczniom przygotowane loginy i hasta i zadaj prace domowa: Obejrzyj
film ,Gra”, logujac sie na stronie www.filmotekaszkolna.pl i wypetnij karte pracy.

Uwagi:

Do przeprowadzenia lekcji potrzebne bedg: dostep do Internetu i posiadanie konta nauczyciela
na platformie www.filmotekaszkolna.pl .

Przebieg zaje¢:

1. Po podaniu tematu lekcji sprawdz pisemng prace domowg ucznidw, zwracajgc szczegolng
uwage na wyjasnienie pojecia konsumpcjonizm. Najbardziej aktywnych ucznidéw nagrédz ocena.
Zapowiedz, ze na lekcji zajmiecie sie tematem konsumpcji i jej zagrozeniami. Uczniowie zostang
réwniez zapoznani z raportem Mtodzi 2011: https://nck.pl/badania/raporty/mlodzi-2011# (s. 228
i inne, ktére mogg wzbogacic tok lekcji).

2. Zapytaj ucznidw o ich wrazenia zwigzane z obejrzanym w domu filmem. Zadaj pytanie: Czy
dobra materialne zapewniajg ludziom szczescie? Popro$ o uzasadnienie zdania (,burza
mozgow”).
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3. Odtworz uczniom zamieszczony na platformie Filmoteki Szkolnej komentarz filmoznawcy prof.
Tadeusza Szczepanskiego do filmu ,Gra” [04:26-09:05]: https://youtu.be/risnih-kPZY?t=265
Wykorzystaj metode rozmowy kierowanej i zapytaj uczniow:

Jakie problemy spoteczne porusza film ,Gra”?

W ktérym roku Krzysztof Krauze zrealizowat swoj film? Jaki obraz Polski sie z niego wyfania?
Wymien procesy gospodarcze ukazane przez tworcow filmu.

Jakie rekwizyty okreslisz fetyszami wspétczesnej cywilizacji?

4. Wyswietl uczniom tabele zamieszczong w raporcie Mtodzi 2011
https://nck.pl/badania/raporty/mlodzi-2011# (s. 228) i popros$ o zapoznanie sie z jej trescig. Po
kilku minutach podziel uczniéw na trzy grupy:

| grupa dokona analizy zachowah mtodych konsumentéw poczgtku transformaciji;
Il grupa — dokona analizy zachowarn mtodych konsumentéw po 10 latach od transformacii;
Il grupa — dokona analizy zachowanh mtodych konsumentéw po 20 latach (do 2011 roku)

i rozdaj im karty pracy (patrz: Zatgczniki — Karty pracy 1, 2i 3).

Tabela 7.1. Ewolucja zachowan miodych konsumentow po 1989 roku

Poczatek transformacl Po 10 latach Po 20 latach (obecnie)
Zasobyplenigine » kieszonkowe racze|skrom-  treykrotnie wardstudziat podobna roinorodnost
ne | nlezbyt popularne miodzleiy posiadajace) trodef, ale kwoty otrzymywa-
= pracazarobkowa, gidwnle wiasne zasoby plenigzne (FE%) neczgscie) | wigksze, choclaz
w okresie wakacyjnym, - zrodia: uzaleznione od kondyg)l
nadto bardzo rzadke = kleszonkowe [59%) finansowe| rodzicow — kwoty
(1 15-0athkl 11, 5%; = dodathowe plenladze na od 30 zi (17%) do powyie] 130
16-19-lathl 5%) blezace wydathkl (40%)Ina  zh[259%)

Decyzyjnosc rola wzakupach) » uczestniczenie w zaku- » rozszerzanie asortymentu = rosnaca decyzyjnosc
pach, poczathkl inlcjowania zakupowego dla domu w zakupach domowych
| doradzania wwybranych I rodziny pod wptywem w réZnych zakresach
zakresach (branza Jhigh- miodych » coraz powszechnlg|sze
tech”) = wigksza rela winicjowaniu, samodzielne zakupy dla

= zakupysamodzieine lub doradzaniu, decydowaniu sieble [pdzie, obuwie,
w gronle ravalesnikow | finansowaniu zakupdw kosmetyki, ICT)
rzadkie
Sfera aktywnoscl konsumendkie) stodycze, kslazhi, phyty, plyty, odziez, obuwle, sprzet  sprzet RTVIICT, sportowy,
(asortyment, branze) odziei, sprzet ATV RTV, elektronika uzytkowa turystyka, odziet, obuwie,
kesmetykl, samochody
Eryteria zakupu = cenawaina tylko wtedy, » produkt adresowany do = wrrosta rola marki 1ar-
gdy wydawane byly wiasne miodych gumentdw ragjonalnych
pleniadze » wysoka Jakosc wynilkajacych z wiedzy
= [ladne kolorowe)opako-  »  nowoczesne rozwiazania | dodwiadczenla
wanle zakupdw = hitsezonu, moda »  wybdr produktow nlemar-
= marka renoma producenta » estetyczny wyglad ko czpstszy wirdd
bez znaczenla = uznanamarka (zwlaszcza ubozsze) miodzlezy
= zdu:;wmle Informac wodniesieniu do wyrobdw, = produkty z grupy high-
przed zakupem nie bylo ktare byty oparte na tech przez wszystkich
praktykowane najnowszych technolo- kupowane z preferencla
glach | byly adresowane do dla markowych

Preferowane miejsca rakupdw

= bez szczegolnych

zakupy celowe (36%)
» wiasny zarobek (13%)

mitodychy
» sklepy mlodziezowe

» sklepy specjalistyczne,

preferanc)l » sklepyspecjalistyczne markowe
»  MOWOCZESNE CEntra »  hipermarkety
handlows » sklepybranzowe,
nlemarkowe
= Internet (blisko 40% mbo-
dych klientdwg
Postawywobecreklam | komunl-  kryterla pozaekonomiczne, » corazbardzie) wymagajace Interaktywne formy Jako
kac)l marketingowe] emocjonzlne I krytyczne najwainlejsze
»  pozytywny stosunck do
nowych form: Internet,
billboardy, tel. komorkowy,
promaoc)e
» waina popularyzatorska
rola réwlesni kow
Oferta handlowa |l lojalnos¢ =  oferta mlespecyficana, » obecnosc znanych | uzna- na polskim rynku obecne s3
wobec markl nleadresowana specjalnie marek niemal wszystkie liczace sig

do mbodziedy

» lojalnod€ zmienna: trzyma-

markl - wszystkie znane 53

= bardziejliczyta sig obec- nie slg wybranych marek polskle) miodziezy
nosé towaru na rynku niz przy zakuple sprzgtu ICT,
lego marka preferowanle raéznych
przy zakuple sprzgtu
sportowago
Zradio Informac)l o produktach  brak nawyku pozyskiwania owiele bardzie| powszechne = reklamy TV 63%
Informac)l o produktach przed  pozyskiwanle Informacjl » Internet 535
zakupem oproduktach przed zakupem  » rowlesnicy 49%
(ob. w skleple - 67%, od kole- »  ulotk, foldery, katalogl 30%
gdw — 53%, 7 TV - 41%) *  promocle 20%
arue wlasne na podstawie: A. Oleymczuk-Merta, Mfodzr donswmenc w procesach

temowesl Warszawa 2009
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Po 10 minutach popro$ ucznidw o zaprezentowanie efektéw swoich dziatah. Zadaj pytanie klasie,
w jaki sposob postepujgcy rozwdj kapitalizmu utatwit zycie Polakom, a w jaki sposéb utrudnit?
Popros, zeby uczniowie odniesli wnioski do powyzszej tabeli i wlasnych obserwaciji.

Whioski:

Wspdlnie z uczniami zbuduj wnioski wynikajgce z przeprowadzonej lekciji:

Konsumpcja jako zjawisko spofteczne wpisana jest w procesy gospodarcze i wigze sie z zasadami
funkcjonowania gospodarki rynkowej. Obywatel powinien jednak mie¢ rozwinietg swiadomos¢
konsumenckg i wyksztatcony mechanizm asertywnego podejscia do oferty rynkowej. Moze w tym
by¢ pomocny dziennik obserwacji budzetu domowego oparty na produktach i potrzebach
niezbednych i tych, ktére wigzg sie z przyjemnosciami i dobrami dodatkowymi.

Praca domowa:

Przygotuj pisemne argumenty do klasowej debaty na temat: Fetysz-gadzet-bajer czyli kult
przedmiotu. Jakie korzysci gospodarcze, a jakie zagrozenia spoteczne niosg?
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Zataczniki:

Karta pracy w domu (przed lekcjg)

Przeczytaj tekst Zygmunta Baumana Konsumpcjonizm to nie tylko konsumpcja i odpowiedz
pisemnie na polecenia ponizej:

Oczywiscie wszyscy jestedmy konsumentami — przez cate nasze zycie. Nie moze by¢ inaczej. Jezeli
przestaniemy ,konsumowac”, predzej czy pdzniej wymrzemy. Konsumpcja — ktéra wedtug Oxford
English Dictionary oznacza ,spozywanie”, ,zjadanie”, ,wypijanie”, ale takze ,pochtanianie”,
,<Zuzywanie”, trwonienie” i ,spalanie” — jest koniecznoscig. Ale nie jest nig ,konsumpcjonizm”,
a wiec sktonnos$¢ do czynienia z poczynan konsumpcyjnych najlepszego sposobu zaspokajania
wszystkich innych potrzeb, a czesto takze ostatecznego celu naszych dziatan.

Konsumpcjonizm jest wytworem spotecznym, a nie bezdyskusyjnym wyrokiem ewolucji biologiczne;.
Jesli chcesz zy¢ i postepowaé zgodnie z zasadami konsumpcjonizmu, nie mozesz ograniczaé
swojej konsumpcji do niezbednego minimum potrzebnego, aby utrzymac¢ sie przy zyciu.
Konsumpcjonizm to cos wiecej, znacznie wiecej niz konsumpcija. (...)

Konsumpcjonizm sprawit, ze najpowszechniej uczeszczana droga do rozwigzania [problemdw]
wiedzie dzisiaj nieomylnie i nieuchronnie przez kasy sklepowe. Archetypem tej obszernej
i nieprzerwanie rosnacej kategorii probleméw, ktérych rozwigzaniem majg by¢ zakupy, jest choroba,
na ktérg lekarstwa poszukujemy w aptece. Mozna powiedzie¢, Zze w spoteczenstwie
konsumpcyjnym wszystkie sklepy i punkty ustugowe przypominajg apteki, bez wzgledu na to, co —
zamiast lekow — wystawiajg na swoich potkach i stoiskach handlowych oraz co usitujg sprzedac
swoim aktualnym i potencjalnym klientom.

Niezaleznie od innych, oficjalnych przeznaczen wystawionych na sprzedaz towarow, wiekszos¢
Z nich jest dzis lekarstwami (a przynajmniej tak sie sugeruje, by pozytki z nich ptyngce sobie
wyobrazaé). Nabywanie i konsumpcja towaréw to czynnosci majgce — zgodnie z naszymi
nadziejami i oczekiwaniami — uémierzy¢ dolegliwosci i bole, ktére w przeciwnym razie musiatyby sie
nasila¢ i nabrzmiewac. Zakupy majg zapobiec przykro$ciom, ktore predzej czy pdzniej spadiyby na
gnusnych czy ospatych klientow. | to wszelkiego rodzaju przykrosciom: nie tylko tym zwigzanym
z codzienng konsumpcjg, wynikajgcym z potrzeby uzupetniania garderoby lub zapaséw jedzenia
w lodéwce albo wymiany przetartych lub znoszonych skarpetek, lecz takze tym zwigzanym z lekiem
przed utratg wtasnej ,wartosci rynkowej” i wypadnieciem z ,obiegu spotecznego”: utratg szacunku,
popularnosci, znajomych, a nawet przyjacidt — spowodowang tym, Ze nie nadgza sie za
najnowszymi trendami i nie zna sie najgoretszych tematéw ani najmodniejszych rozrywek. Krotko
mowigc, chodzi o powazne nieprzyjemnosci wynikajgce z przeoczenia faktu, ze inni ludzie uzyskali
dostep do nowych odkry¢ i wynalazkéw oraz ofiarowanych przez nie doznan i rozkosznych wrazen,
ktorych ty — przez wtasng nieuwage — mozesz zosta¢ pozbawiony (...).

Poczucie, ze nadgzasz za gorgczkowym tempem zmian, a wiec ze racja jest wcigz po twojej
stronie, kazdego dnia wymaga nowych dowoddéw i nowych potwierdzen. Regularne przechadzki po
galeriach handlowych mogg dostarczy¢ odpowiedzi na wszystkie te niepokoje, mogg upewnic¢ cie
w przekonaniu, ze jestes wcigz na wtasciwej drodze, i poméc ci nadal sie tej drogi trzymacg (...).

Zygmunt Bauman, 44 listy ze Swiata ptynnej nowoczesnoSci, Krakéw, Wydawnictwo Literackie,
2011, s. 108-112.

Co wedtug Oxford English Dictionary oznacza konsumpcja?

Czym sie rézni konsumpcja od konsumpcjonizmu? Wyjasnij ,odwotujgc sie do opinii autora

i wtasnych przemyslen.

3. Jakich metafor uzyt Zygmunt Bauman w celu ukazania uzalezniajgcego charakteru
konsumpcjonizmu? Wymien uzyte metafory.

4. Na czym, wedlug autora, polega wykluczenie spoteczne zwigzane ze zjawiskiem

konsumpcjonizmu?

N =
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Karta pracy nr 1

Dokonaj analizy pierwszej kolumny tabeli (Poczgtek transformacji) i wypracuj w formie 10 wnioskow,
czym charakteryzowato sie pokolenie tamtego okresu.

Karta pracy nr 2

Dokonaj analizy pierwszej kolumny tabeli (Po 10 latach) i wypracuj w formie 10 wnioskow,
czym charakteryzowato sie pokolenie tamtego okresu.

Karta pracy nr 3

Dokonaj analizy pierwszej kolumny tabeli (Po 20 latach) i wypracuj w formie 10 wnioskéw,
czym charakteryzowato sie pokolenie tamtego okresu.

Bibliografia:
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